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ประเทศไทยเป็นชาติทีมีวัฒนธรรมและประเพณีทีเกี่ยวข้องกับพระพุทธศาสนามายาวนาน  

มีความเชื่อเรื่องเครื่องรางของขลังที่เกี่ยวพันกับพระพุทธศาสนาอย่างแยกไม่ออก 

เครื่องรางของขลังมีหลายแบบ เช่น พระเครื ่อง ตะกรุด ผ้ายันต์ เบี้ยแก้ ฯลฯ  

เป็นต้น เครื ่องรางของขลังเหล่านี้ ประชาชนนำมาพกพา หรือบูชาเพื่อเป็นที่ 

ยึดเหนี ่ยวจิตใจ เสริมขวัญกำลังใจ หรือเชื ่อกันในเรื ่องเสริมโชคลาภบารมี  

และในบางเวลาที ่สังคมมีเหตุการณ์หรือสถานการณ์ที ่ส่งผลกระทบต่อจิตใจ 

ประชาชนก็มักหาเช่ามาบูชาเพ่ือเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ ดังนั้น ความนิยมวัตถุ

มงคลหรือเครื่องรางของขลังที่มากขึ้นนั้นก็อาจจะเปิดช่องให้มิจฉาชีพนำวัตถุมงคลหรือเครื่องรางของขลัง 

ที่มิได้ผ่านพิธีปลุกเศกตามความเชื่อมาหลอกขายในราคาสูง ประโยคที่มักได้ยินบ่อยในการโฆษณา เช่น  

“บูชาแล้วจะสามารถป้องกันภัยอันตราย” “หายจากโรคภัยไข้เจ็บได้” “คนรักกลับมา” “เสริมโชคลาภ

บารม”ี “ท่าให้ร่่ารวย” เพ่ือให้ประชาชนหลงเข้ามาซื้อมากยิ่งขึ้น 

ทั ้งนี ้ ประกาคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา เรื ่อง แนวทางการใช้ข้อความโฆษณา 

ที่มีลักษณะเป็นการยืนยันข้อเท็จจริงที่ยากแก่การพิสูจน์ และแนวทางการพิสูจน์เพื่อแสดงความจริงเกี่ยวกับ

การโฆษณา พ.ศ. 2565 ว่า ผู ้ประกอบธุรกิจหรือผู ้กระทำการโฆษณาไม่ควรใช้ข้อความโฆษณาที่อาศัย 

ความเชื่อส่วนบุคคลหรือข้อความอื่นใดที่มีความหมายในลักษณะทำนองเดียวกันเป็นสิ่งเชิญชวนหรือชักจูงใจ  

ให้ผู้บริโภคที่กำลังมีความทุกข์หรือต้องการที่พึ่งทางใจซื้อสินค้าหรือรับบริการ ดังนั้น หากผู้ประกอบธุรกิจ  

ใช้ข้อความลักษณะดังกล่าวโดยไม่สามารถพิสูจน์ได้ อาจเข้าข่ายเป็นการใช้ข้อความที่ไม่เป็นธรรมต่อผู้บริโภค 

ให้ถือว่าผู้ประกอบธุรกิจหรือผู้กระทำการโฆษณารู้หรือควรได้รู้ว่าข้อความนั้นเป็นความเท็จ ต้องระวางโทษ

จำคุกไม่เกินหกเดือน หรือปรับไม่เกินหนึ่งแสนบาท หรือทั้งจำทั้งปรับ หากผู้บริโภคไม่ได้รับความเป็นธรรม 

จากการซื้อหรือใช้บริการสามารถขอคำปรึกษาหรือร้องทุกข์ได้ที่สำนักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค 
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